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Mastercard, em parceria com iFood, doara 300 mil
refeicoes para ONG Acao da Cidadania

Movimento Todos a Mesa, liderado pelo iFood, retne doagoes de
clientes e parceiros para contribuir com este momento desafiador
no Pais e no mundo
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A Mastercard, em conjunto com os usuarios do aplicativo iFood, doara 300 mil refei¢cdes para
familias carentes em todo o Brasil durante o periodo de isolamento social. A campanha é fruto da
parceria que a Mastercard firmou com o movimento Todos & Mesa, que nasceu diante do contato de
diversas empresas desejando realizar juntas iniciativas de auxilio que atingissem o maior nimero
possivel de brasileiros durante durante a pandemia de COVID-19 por meio da tecnologia.

A campanha langcada por ambas as empresas contard com o apoio dos usudrios do aplicativo para
somar esfor¢os a parceria e garantir assisténcia a cerca de 7,5 mil familias pelo Pais neste momento
de isolamento social e paralisacdo de atividades devido a pandemia de COVID-19.

Para participar € simples: clientes Mastercard poder&o realizar doacdes de cestas basicas para por
meio do aplicativo do iFood. Para cada quantia arrecadada, a Mastercard ird doar o mesmo valor
para a A¢do da Cidadania. “Em momentos dificeis como este, a indUstria deve somar esforcos para
amenizar os efeitos da pandemia, focando sobretudo naqueles que mais necessitam. Mais do que
nunca, a Mastercard estd empenhada em oferecer aos seus consumidores oportunidades para que
criem novos h4bitos, comecem o que ndo tem preco”, ressalta Sarah Buchwitz, vice-presidente de
Marketing e Comunicacdo da Mastercard Brasil e Cone Sul.

Cada pessoa podera contribuir com qualquer valor até que a marca de 75 toneladas seja batida. O
dinheiro arrecadado sera convertido em cestas basicas que serdo distribuidas pela A¢édo da
Cidadania, com ajuda de entidades parceiras espalhadas por todo o Pais. Estima-se a entrega de 75
toneladas de alimentos, como arroz, feijao, dleo, farinha e macarréo, além de sabonetes. No total,
as cestas basicas equivalem a 300 mil refei¢cdes para as familias assistidas.

“A Mastercard junta-se a grande ‘mesa’ onde empresas de diversos setores buscam formas de
ajudar guem mais necessita e com isso diminuir os efeitos colaterais da pandemia. Com
solidariedade e tecnologia, consumidores e empresas se unem, seja doando cestas basicas e
refeicdes prontas para populac¢des vulneraveis, seja apoiando pequenos restaurantes. Contar com a
parceria da Mastercard s6 aumenta a forca do movimento”, comenta o Bruno Montejorge, Diretor de
Comunicacédo e Solugdes Sustentaveis do iFood.

“A luta contra a fome esta na nossa alma, trazida pelo nosso querido fundador Herbert de Souza, o
Betinho. Uma luta que se amplia com a crise gerada pela pandemia do coronavirus, que coloca



dezenas de milhdes de brasileiros em situagao de inseguranca alimentar. Mastercard e iFood sao
parceiros de longa data nessa nossa luta. Venceremos, juntos”, ressaltou Rodrigo Afonso, diretor
executivo da ONG Acéao da Cidadania.

Com os desafios impostos pela contengdo do contagio do virus, as comunidades mais vulneraveis
S&o as primeiras a sentirem os impactos da paralisacdo da economia. Comprometidos com a
incluséo e qualidade de vida das pessoas, a Mastercard e iFood trabalham para reduzir os prejuizos
complexos trazidos pela pandemia.

Iniciativas da Mastercard contra o avan¢o da COVID-19

A Mastercard anunciou uma parceria com a Fundacé&o Bill e Melinda Gates e a Wellcome Trust para
acelerar o desenvolvimento e o0 acesso ao tratamento para a COVID-19. Juntas, as empresas
disponibilizardo até US$ 125 milhdes em financiamento para agilizar a identificagéo, avaliacéo,
desenvolvimento e a escala dos tratamentos. Além disso, os funcionarios da Mastercard se
engajaram no programa de doagdes para ajudar comunidades em todo o mundo.

A companhia anunciou, também, que esta liderando esforgos regionais, na América Latina e Caribe,
para ampliar os limites de pagamento por aproximacédo na regido. Isso possibilitara que os
portadores de cartdes utilizem a tecnologia em compras de valor mais alto em vez de serem
limitados a um valor predefinido baixo.

Para ajudar as organiza¢cfes de saude a proteger seu ambiente durante a crise da COVID-19, a
RiskRecon, uma empresa Mastercard, anunciou uma parceria com o Health Information Sharing and
Analysis Center (Centro de Analise e Compartilhamento de Informacdes sobre Saude - H-ISAC), na
qual os seus membros e organiza¢des de saude em todo o mundo poderdo receber avaliagcdes
gratuitas de classificacdo sobre sua seguranca cibernética até 31 de dezembro de 2020.

No ultimo més, a empresa anunciou uma parceria inédita com o chef Alex Atala para oferecer em
seus canais digitais uma série de conteudos gratuitos que estimulam as pessoas a adotarem novos
habitos, além de auxilid-las a enfrentar os desafios impostos pelas mudancas pelas quais a
sociedade esta passando. A iniciativa faz parte da campanha “Crie novos habitos, comece o que néo
tem preco”.

A Mastercard aderiu ao movimento #naodemita, comprometendo-se a manter 100% da sua forga de
trabalho no Pais, apesar dos reflexos da pandemia na economia.



